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परिचय

व्यष्टि अर््थशास्त्र: परिभाषा 
यह अर््थशास्त्र की वह शाखा ह,ै जो व््यक्तिगत इकाइयोों, जैसे- उपभोक्ता, उत््पपादक, 
घर तथा फर््म के आर््थथिक व््यवहार का अध््ययन करती ह ैतथा यह बताती ह ैकि वे 
सीमित संसाधनोों को आवंटित करने के लि ए कैसे निर््णय लेते हैैं। यह आपूर््तति और 
माँग, मलू््य तंत्र एवं विशिष्ट बाजारोों के भीतर संसाधनोों के आवंटन को व््ययाख््ययायित 
करती ह।ै व््यष्टि अर््थशास्त्र यह परीक्षण करता ह,ै कि ये निर््णय संसाधनोों के उपयोग 
और वितरण को कैसे प्रभावित करते हैैं, जिसका उद्देश््य बाजार मेें इष्टतम दक्षता एवं 
समानता प्राप्त करना ह।ै

संसाधनोों की कमी, विकल्प की समस्या,  
असीमित आवश्यकताओ ंका सिद्धधांत और अवसर लागत

1.	 संसाधनोों की कमी: भमूि, श्रम और पूँजी जैसे संसाधन सीमित मात्रा मेें होते 
हैैं तथा सभी मानवीय आवश््यकताओ ंएवं इच््छछाओ ंको पूरा नहीीं कर सकते। 
यह कमी अर््थशास्त्र का मलूभतू आधार ह,ै क््योोंकि यह संसाधनोों के आवंटन 
को प्राथमिकता देने के लि ए विकल््प के चयन की आवश््यकता का निर््ममाण 
करती ह।ै

2.	 चयन की समस््यया: संसाधनोों की कमी को ध््ययान मेें रखते हए, व््यक्तियोों और 
समाज को यह तय करना होता ह,ै कि संसाधनोों का सबसे प्रभावी उपयोग कैसे 
किया जाए। यह इस प्रकार के प्रश्न उठाता ह ैकि क््यया उत््पपादन करना ह,ै कैसे 
उत््पपादन करना ह,ै तथा किसके लि ए उत््पपादन करना ह।ै

	 उदाहरण: एक फैक्ट्री को कार या साइकिल बनाने मेें से किसी एक का चयन 
करना पड़ सकता ह,ै जो माँग और संभावित राजस््व पर निर््भर करता ह।ै 

3.	 अनंत इच््छछाओ ंका सिद््धाांत: मानव की आवश््यकताए ँऔर इच््छछाए ँअसीमित 
होती हैैं, जैसे ही एक इच््छछा परूी होती ह,ै नई इच््छछाए ँउत््पन््न हो जाती हैैं। यह चक्र 
सीमित संसाधनोों पर दबाव बढ़़ा देता ह,ै जिससे व््यक्तियोों और समाज को कुछ 
आवश््यकताओ ंको प्राथमिकता देनी पड़ती ह।ै

	 उदाहरण: एक व््यक्ति छुट्टी और एक नई कार दोनोों की इच््छछा कर सकता ह,ै 
लेकिन सीमित धनराशि के कारण उसे इनमेें से किसी एक का चयन करना होगा।

4.	 अवसर लागत: अवसर लागत उस अगले  सर्वोत्तम वि कल््प के  मलू््य  को 
संदर््भभित करती ह,ै जिसे किसी विकल््प के चयन के समय त््ययाग दिया गया हो। 
यह उस लाभ को दर््शशाती ह,ै जो किसी अन््य विकल््प का चयन करने पर प्राप्त हो 
सकता था।

	 उदाहरण: यदि एक फैक्ट्री कार बनाने का चयन करती ह,ै तो साइकिल बेचने से 
प्राप्त होने वाला राजस््व उसकी अवसर लागत होगी।

आर््थथि क गतिविधियाँ

संसाधनोों की कमी और समाज की आवश््यकताओ ंको पूरा करने के लि ए आर््थथिक 
गतिविधियाँ विभिन््न तरीकोों से संगठित की जाती हैैं, जो निम््नलिखित तत्तत्ववों को 
शामिल करती हैैं:

1.	 बाजार अर््थव््यवस््थथा: इसमेें कीमतेें और उत््पपादन, माँग एवं आपरू््तति  जैसे 
कारकोों द्वारा निर््धधारित होते हैैं। निजी क्षेत्र मखु््य रूप से आर््थथिक गतिविधियोों को 
संचालित करता ह,ै जिसमेें सरकार का हस््तक्षेप न््ययूनतम होता ह।ै 

	 उदाहरण: बाजार आधारित अर््थव््यवस््थथा मेें ब्रेड की कीमत उपभोक्ता की माँग 
और उत््पपादक की आपरू््तति पर निर््भर करती ह।ै

2.	 निर्देशित अर््थव््यवस््थथा: इसमेें सरकार अधिकांश आर््थथिक निर््णय लेती ह,ै जैसे 
कौन-सी वस््ततुए ँउत््पपादन करनी हैैं, कैसे उत््पपादन करना ह ैतथा उन््हेें किसे प्रदान 
करना ह।ै यह प्रणाली असमानताओ ंको कम करने का प्रयास करती ह,ै लेकिन 
इसमेें कुशलता की कमी हो सकती ह।ै 

	 उदाहरण: सरकार आवश््यक वस््ततुओ ंजैसे- भोजन और स््ववास््थ््य सेवाओ ंके 
उत््पपादन के लि ए संसाधनोों का आवंटन कर सकती ह।ै

3.	 मिश्रित अर््थव््यवस््थथा: अधिकांश आधनुिक अर््थव््यवस््थथाए ँमिश्रित होती हैैं, 
जो बाजार और नियोजित अर््थव््यवस््थथाओ ंकी विशषेताओ ंका मिश्रण हैैं। निजी 
क्षेत्र और सरकार दोनो ों सामाजिक कल््ययाण  के ल  क्षष्ययों  के  साथ दक्ष ता को 
संतलुित करने के लि ए आर््थथिक निर््णयोों को प्रभावित करते हैैं।

उपभोक्ता व्यवहार का सिद््धाांत:

उपभोक्ता व््यवहार का सिद््धाांत यह उल््ललेख करता ह,ै कि उपभोक्ता बजट प्रतिबधोों 
के भीतर उपयोगिता को अधिकतम कैसे करते हैैं। यह प्राथमिकताओ,ं उपलब््ध 
संसाधनोों और बाजार की स््थथितियोों के आधार पर विकल््पोों का विश्लेषण करता ह।ै

उपयोगिता
z	उपयोगिता उस संतोष को दर््शशाती ह,ै जो वस््ततुओ ंया सेवाओ ंके उपभोग से प्राप्त 

होता ह।ै

	� कुल उपयोगिता (TU): सभी उपभोग की हई इकाइयोों से प्राप्त कुल 
संतोष।

	� सीमांत उपयोगिता (MU): एक अतिरिक्त इकाई के उपभोग से प्राप्त 
अतिरिक्त संतोष।

सीमाांत उपयोगिता ह्रास का नियम
z	जब किसी वस््ततु की अधिक इकाइयोों का उपभोग कि या जाता ह,ै तो प्रत््ययेक 

अतिरिक्त इकाई की सीमांत उपयोगिता ह्रास होती जाती ह।ै उदाहरण: पहली 
पिज््जजा  स््ललाइस बह त संतोषजनक हो ती ह ,ै लेकि न ब ाद  की स््ललाइसेें कम 
उपयोगी/संतोषजनक लगती हैैं।

व्यष्टि अर््थशास्त्र 1
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उपयोगिता विश्लेषण:

1.	 गणनावाचक उपयोगिता विश्लेषण

	� इसके अनसुार उपयोगिता एक मापने योग््य मलू््य ह।ै

	� उपयोगिता अधिकतमीकरण: उपभोक्ता  कुल  उपयोगिता को 

अधिकतम करने के लि ए अपनी आय को इस प्रकार आवंटित करते हैैं, 

कि वस््ततुओ ंकी सीमांत उपयोगिता प्रति रुपए (MU/P) समान हो।

2.	 क्रमवाचक उपयोगिता विश्लेषण:

	� यह मानता ह ैकि उपभोक्ता अपनी प्राथमिकताओ ंको बिना उचित मलू््य 

के श्रेण ीबद्ध करते हैैं, जि सके परिणामस््वरूप अनधिमान वक्र विश्लेषण 

होता ह।ै

अनधिमान वक्र और चित्र:

z	अनधिमान वक्र: दो वस््ततुओ ंके उन संयोजनोों का प्रतिनिधित््व करते हैैं, जो 

समान प्रतिफल प्रदान करती हैैं।

z	अनधिमान चित्र: अनधिमान वक्ररों  के  एक समहू  को द िखाता ह ,ै प्रत््ययेक 

विभिन््न उपयोगिता स््तर का प्रतिनिधित््व करता ह।ै उच््च वक्र अधिक उपयोगिता 

को दर््शशाते हैैं।

अनधिमान वक्र को देखिए। यदि आप हॉट डॉग और हमैबर््गर दोनोों पसंद करते हैैं, 

तो आप 14 हॉट डॉग तथा 20 हमैबर््गर, 10 हॉट डॉग एवं 26 हमैबर््गर, या 9 हॉट 

डॉग व 41 हमैबर््गर के संयोजन को खरीदने के प्रति उदासीन हो सकते हैैं। इनमेें से 

प्रत््ययेक संयोजन समान उपयोगिता प्रदान करता ह।ै

हमैबर््गर

14 A

20 26 41

10
9

A

B
C

हॉ
ट ड
ॉ
ग््स

वस््ततु X

IC1
IC2

IC3 अनधिमान वक्र (IC) 
और चित्र

वस्
्ततु 
Y

z	उच््च अनधिमान वक्र: वक्र के द ाई ंओर एक अनधिमान वक्र उपभोक्ता के 

लिए अधिक वस््ततुए ँउपलब््ध होने का संकेत देता ह,ै जिसका अर््थ ह ैअधिक 

उपयोगिता। यह एकसमान प्राथमिकताओ ंके सि द््धाांत पर आधारित ह।ै 

सीमाांत प्रतिस्थापन दर (MRS)

z	MRS वह दर दर््शशाता ह,ै जिस पर एक उपभोक्ता एक वस््ततु को दसूरी के लि ए 

परिवर््ततित करने को तैयार होता ह,ै जबकि उपयोगिता का स््तर समान रहता ह।ै

z	उदाहरण: केले और सेब - यदि कोई उपभोक्ता 3 सेबोों के लि ए 6 केले छोड़ने 

को तैयार ह,ै तो MRS –6/3 = –2 होगा ।

बजट सेट और बजट रेखा

z	बजट सेट: वे सभी संभावित संयोजन, जो एक उपभोक्ता अपनी आय और 

कीमतोों को देखते हए खरीद सकता ह।ै

z	बजट रेखा: वह रेखा जो दो वस््ततुओ ंके उन संयोजनोों को दर््शशाती ह,ै जिन््हेें एक 

निश्चित आय से खरीदा जा सकता ह।ै यहाँ p1 और p2 क्रमशः आम और केले 

की प्रति इकाई की कीमत को दर््शशाते हैैं।

आम

केल ा

बजट सेट

O

M/p2

M/p1

p
1 x
1  + p

2 x
2  = M

z	बजट समुच््चय: केले की मात्रा क्षैतिज अक्ष तथा आम की मात्रा  उर््ध्ववाधर 

अक्ष पर मापी जा रही ह।ै इस आरेख मेें कोई भी बिन््ददु दोनोों वस््ततुओ ंके एक 

बंडल को प्रदर््शशित करता ह।ै इस बजट सेट मेें दर््शशायी गई सीधी रेखा के ऊपर या 

नीचे स््थथित सभी बिन््ददु आ जाते हैैं। इसका समीकरण ह:ै p1x1 + p2x2 = M.

आम

केल ा

(x*
1, x

*
2)

O

z	उपभोक्ता का इष्टतम बिन््ददुुः ब िन््ददु  (x*
1, x

*
2), जहाँ पर ब जट  रेखा कि सी 

अनधिमान वक्र पर स््पर््श  रेखीय ह,ै उपभोक्ता का इष्टतम बडल दर््शशाती ह।ै

z	उपभोक्ता का इष्टतम चयन: उपभोक्ता के उपभोग का इष्टतम बिंद ुवह होता 

ह,ै जहाँ बजट रेखा उच््चतम अनधिमान वक्र को स््पर््श करती ह।ै

z	यह इसलिए होता ह,ै क््योोंकि उपभोक्ता अपनी उपयोगिता को अधिकतम करना 

चाहता ह ैऔर बजट मेें भी रहना चाहता ह।ै इसलिए वह बिंद ुजहाँ बजट रेखा 

अनधिमान वक्र को स््पर््श करती ह,ै उपभोक्ता का इष्टतम चयन ह।ै

z	माँग का नियम: माँग का नि यम कहता ह,ै कि अन््य चीजेें समान होने पर 

किसी वस््ततु या सेवा की कीमत बढ़ने पर उपभोक्ता की माँग घटती ह ैऔर 

कीमत घटने पर माँग बढ़ती ह।ै उदाहरण: यदि स््ममार््टफोन की कीमत घटती 

ह,ै तो उपभोक्ता अधिक स््ममार््टफोन खरीदने की क्षमता रखते हैैं। इसके वि परीत 

यदि कीमत ब ढ़ती ह ,ै तो  स््ममार््टफोन की माँग आमतौर पर घट  जाती ह ।ै 

कीमत और माँग की मात्रा के ब ीच यह विपरीत संबंध अर््थशास्त्र मेें उपभोक्ता 

व््यवहार का एक मौलिक सि द््धाांत ह ।ै ह ालाँकि, यह नि यम केवल सामान््य 

वस््ततुओ ंपर लागू होता ह।ै

माँग वक्र:

z	किसी भी कीमत मेें परिवर््तन के लि  ए माँगी गई मात्रा मेें वि परीत परिवर््तन 

होता है।
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z	सामान््यतः माँग वक्र बाए ँसे दाए ँनीचे ढलान की ओर बढ़ता ह,ै लेकिन कुछ 

असामान््य माँग वक्र होते हैैं, जो सामान््य नियम का पालन नहीीं करते। उनके लि ए 

कीमत मेें गिरावट से माँग का संकुचन होता ह ैऔर कीमत मेें वृद्धि से माँग का 

विस््ततार होता ह।ै इसलिए, ऐसे मामलोों मेें माँग वक्र बाए ँसे दाए ँऊपर की ढलान 

की ओर होता ह।ै

z	सट्टा प्रभाव कुछ भविष््य की घटनाओ ंकी अपेक्षाओ ंके कारण माँग वक्र को 

बदल देता ह।ै यदि वस््ततु की कीमत बढ़ रही ह,ै तो उपभोक्ता इसे और अधिक 

खरीदेेंगे, क््योोंकि  उन््हेें अपेक्षा ह  ैकि यह अभी और बढ़़ेगी। उदाहरण: शयेर 

बाजार।

कीमत

X = f (P)

मात्राO

z	माँग वक्रः कि सी उपभोक्ता द्वारा चनुी गई वस््ततु की मात्रा और उस वस््ततु की 

कीमत के ब ीच के संबंध को माँग वक्र कहा जाता ह।ै स््वतंत्र परिवर््त (कीमत) 

की माप उर््ध््वस््तर अक्ष पर की जाती ह ैतथा परतंत्र परिवर््त की माँग समस््तर 

अक्ष पर की जाती ह।ै माँग वक्र प्रत््ययेक कीमत पर उपभोक्ता द्वारा माँग की गई 

वस््ततु की मात्रा को दर््शशाता ह।ै

z	अनधिमान वक्ररों तथा बजट बाध््यताओ ंसे माँग वक्र की व््ययुत््पत्ति: माँग 

वक्र को कीमतोों मेें परिवर््तन के साथ इष्टतम उपभोग मेें हो ने  वाले  परिवर््तनोों 

का नि रीक्षण करके प्रा प्त कि या जा सकता ह,ै जो अनधिमान वक्र और बजट 

बाध््यताओ ंपर आधारित होता ह।ै

वस्तुओ ंके प्रकार

z	सस््तती या निम््नस््तरीय वस््ततुए ँ(Inferior Goods): 

	� यह एक आर््थथिक शब््द ह,ै जो उस वस््ततु का वर््णन करता ह ैजिसकी माँग 

लोगोों की आय बढ़ने पर घट जाती ह।ै जैसे-जैसे आय और अर््थव््यवस््थथा 

मेें सधुार होता ह,ै उपभोक्ता महगँे विकल््प खरीदने लगते हैैं तथा ये वस््ततुए ँ

अप्रचलित हो जाती हैैं। 

	� उदाहरण: आय मेें वृद्धि के साथ सस््तते अनाज और खाद्यान््न पदार्थथों जैसे- 

चावल (निम््नस््तरीय वस््ततुए)ँ को बेहतर गणुवत्ता वाले खाद्य पदार्थथों जैसे- 

अडंे, दधू आदि से प्रतिस््थथापित कर दिया जाएगा।

z	गिफेन वस््ततुए ँ(Giffen Goods):

	� गिफेन वस््ततु एक कम आय वाली गैर-विलासिता उत््पपाद ह,ै जो मानक 

आर््थथिक और उपभोक्ता माँग के सि द््धाांतोों को अस््ववीकार करती ह।ै गिफेन 

वस््ततुओ ंकी माँग कीमत बढ़ने पर बढ़ती ह ैऔर कीमत घटने पर घटती ह।ै 

इसका परिणाम ऊपर की ओर झकुा हआ माँग वक्र होता ह,ै जो माँग के 

मलूभतू नि यमोों के वि  परीत ह,ै जो नीचे की ओर झकुा हआ माँग वक्र 

बनाते हैैं।

	� सामान््यत: यह माना जाता ह ैकि गिफेन वस््ततुए ँएक प्रकार की निम््नस््तरीय 

वस््ततुए ँहोती हैैं, जिनका कोई विकल््प नहीीं होता। उदाहरण: जब चावल 

की कीमत बढ़ती ह,ै लोग चावल का उपभोग बनाए रखते हैैं और अन््य 

सब््जजियोों को छोड़ देते हैैं|

	� ब्रेड, चावल और गेह ँगिफेन वस््ततुए ँहो सकती हैैं। ये वस््ततुए ँआमतौर पर 

ऐसी आवश््यकताए ँहोती हैैं, जिनके लि ए समान मलू््य स््तर पर विकल््प 

कम होते हैैं।

z	स््थथानापन््न वस््ततुए ँ(Substitute Goods):

	� ये प्रतिस््पर््धधात््मक वस््ततुओ ंके समहू होते हैैं, जो उपभोक्ताओ ंके अनसुार 

एक-दसूरे को बदल सकते हैैं।

	� उदाहरण: यदि चाय महगँी हो जाती ह,ै तो उपभोक्ता कॉफी पी सकते हैैं।

z	पूरक वस््ततुए ँ(Complementary Goods):

	� ये उन वस््ततुओ ंके जोड़़े होते हैैं, जो एक-दसूरे पर निर््भर या संगत होती हैैं।

	� उदाहरण: ब्रेड और जैम, चाय और चीनी आदि।

वेब्लेन प्रभाव (Veblen Effect)

यह  उन विल ासिता वस््ततुओ ंऔर सेवाओ ं पर खर््च  को दर््शशा ता ह ,ै जि नका 

उपयोग वित्तीय शक्ति एवं सामाजिक प्रतिष्ठा को प्रदर््शशित करने के लि ए किया 

जाता ह ।ै वेब््ललेन वस््ततुओ ं की माँग उनके  मलू््य मे ें वृद्धि  के  साथ ब ढ़ती ह ,ै 

जैसे- रोलेक््स घड़़ी या रोल््स रॉयस कार की माँग उनके उच््च मलू््य और उससे 

जुड़ी प्रतिष्ठा के कारण होती ह।ै

z	माँग वक्र मेें परिवर््तन (Shifts in Demand Curve): आय मेें परिवर््तन, 

संबंधित वस््ततुओ ंकी कीमतेें और प्राथमिकताए ँमाँग वक्र को प्रभावित करती हैैं। 

वृद्धि वक्र को दाई ंओर तथा कमी इसे बाई ंओर ले जाती ह।ै

z	बाजार माँग (Market Demand): किसी वस््ततु की सभी उपभोक्ताओ ंकी 

कुल माँग, जो व््यक्तिगत माँग वक्ररों को क्षैतिज रूप से जोड़कर प्राप्त की जाती ह।ै 

मााँग की लोच (Elasticity of Demand):

माँग की लोच किसी वस््ततु या सेवा की माँग की मात्रा मेें उसके मलू््य मेें परिवर््तन के 

प्रति संवेदनशीलता को मापने का एक माध््यम ह।ै यह हमेें ये समझने मेें सहायता 

करता ह,ै कि उपभोक्ता मलू््य परिवर््तनोों के प्रति कितने संवेदनशील हैैं।

माँग की लोच के प्रकार:

z	सपूंर््ण लोचदार माँग (Perfectly Elastic Demand): मलू््य मेें बहत छोटे 

परिवर््तन पर माँग की मात्रा मेें अधिक परिवर््तन।

z	सपूंर््ण अलोचदार माँग (Perfectly Inelastic Demand): मलू््य 

परिवर््तनोों के ब ावजदू माँग की मात्रा मेें कोई परिवर््तन नहीीं।

z	अपेक्षाकत लोचदार माँग (Relatively Elastic Demand): मलू््य मे ें 

छोटे परिवर््तन पर माँग की मात्रा मेें बड़़ा परिवर््तन।

z	एकात््मक लोचदार माँग (Unitary Elastic Demand): माँग की मात्रा मेें 

आनपुातिक परिवर््तन, जो मलू््य परिवर््तन के ब राबर होता ह।ै

z	अपेक्षाकत अलोचदार माँग (Relatively Inelastic Demand): मलू््य 

मेें बड़़े परिवर््तन पर माँग की मात्रा मेें छोटा परिवर््तन। 
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(a) लोचदार माँग;                             (b) अलोचदार माँग
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आपरू््तति का नियम (Law of Supply):

z	आपरू््तति के नि यम के अनसुार, अन््य सभी चीजेें समान होने पर किसी वस््ततु या 

सेवा की कीमत बढ़ने पर उसकी आपरू््तति की मात्रा भी बढ़ती ह ैतथा कीमत कम 

होने पर आपरू््तति की मात्रा कम होती ह।ै

	 उदाहरण: यदि कॉफी बीन््स का बाजार मलू््य बढ़ता ह,ै तो कि सान अधिक 

कॉफी बीन््स उगाने के लि ए प्रेरित होोंगे, जिससे आपरू््तति बढ़़ेगी। इसके वि परीत 

यदि कीमतेें गिरती हैैं, तो किसान कम मनुाफे के कारण कॉफी उत््पपादन को कम 

कर सकते हैैं। यह सिद््धाांत अर््थशास्त्र मेें मूल््य और आपूर््तति के बीच प्रत््यक्ष 

सबंंध को दर््शशाता ह।ै
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आपरू््तति की लोच (Elasticity of Supply):

z	आपरू््तति की लोच किसी वस््ततु या सेवा की आपरू््तति की मात्रा मेें उसके मलू््य मेें 

परिवर््तन के प्रति संवेदनशीलता को मापती ह।ै यह हमेें यह समझने मेें मदद करता 

ह,ै कि मलू््य मेें उतार-चढ़़ाव के प्रति उत््पपादक अपने उत््पपादन स््तरोों को  कैसे 

समायोजित करेेंगे।
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	� अपेक्षाकत लोचदार आपूर््तति (Relatively Elastic Supply): 

मलू््य  परिवर््तन के कारण आपरू््तति की मात्रा मे ें आनपुातिक से अधिक 

परिवर््तन।

	� एकात््मक लोचदार आपूर््तति (Unitary Elastic Supply): आपरू््तति 
की मात्रा मेें आनपुातिक परिवर््तन मलू््य परिवर््तन के ब राबर होता ह।ै

	� अपेक्षाकत अलोचदार आपूर््तति (Relatively Inelastic 
Supply): मलू््य परिवर््तन के कारण आपूर््तति की मात्रा मेें आनुपातिक 
से कम परिवर््तन।

आय और प्रति लोच (Income and Cross Elasticity):

z	आय लोच (Income Elasticity): यह मापता ह ैकि आय मेें परिवर््तन 
के प्रति माँग या आपरू््तति की मात्रा कैसे प्रतिक्रिया करती ह।ै

z	प्रति लोच (Cross Elasticity): यह मापता ह ैकि एक वस््ततु की माँग 
या आपरू््तति  की मात्रा द सूरी वस््ततु  की कीमत मे ें परिवर््तन के  प्रति  कैसे 
प्रतिक्रिया करती ह।ै

उत्पादन, लागत और वृद्धिशील पूजँी 
उत्पादन अनुपात (ICOR)
z	उत््पपादन क्रिया (Production Function):

	� परिभाषा: यह आगत कारकोों (श्रम और पूँजी) और अधिकतम उत््पपादन 
के ब ीच संबंध को दर््शशाता ह।ै

	� सतू्र: Q = f(L,K), जहाँ Q उत््पपादन ह,ै L श्रम ह ैऔर K पूँजी ह।ै

	� समय अवधि आगत मेें लचीलापन, लागत और उत््पपादन को प्रभावित 
करती ह।ै

z	अल््पकालिक और दीर््घकालिक उत््पपादन अवधि (Short Run and 
Long Run Production Periods):

	� अल््पकाल: कम-से-कम एक आगत (आमतौर पर पूँजी) स््थथिर रहता ह,ै 
जबकि श्रम को समायोजित किया जा सकता ह।ै

	� दीर््घकाल: सभी आगत, जिसमेें पूजँी भी शामिल ह,ै परिवर््तनीय होती ह,ै 
जिससे उत््पपादन को स््वतंत्र रूप से बढ़़ाने या घटाने की अनमुति मिलती ह।ै

z	कुल, औसत और सीमांत उत््पपाद (Total, Average and Marginal 
Product):

	� कुल उत््पपाद (TP): दिए गए आगत सेट के साथ उत््पन््न कुल उत््पपादन।

	� औसत उत््पपाद (AP): प्रति इकाई आगत का उत््पपादन, जैसे - श्रम।

	� सीमांत उत््पपाद (MP): अतिरिक्त आगत इकाई से  उत््पन््न अतिरिक्त 
उत््पपादन।

z	घटते सीमांत उत््पपाद का नियम और परिवर््तनशील अनुपात का नियम 
(Law of Diminishing Marginal Product and Law of Variable 
Proportions):

	� घटते सीमांत उत््पपाद का नियम: स््थथिर आगत मेें अधिक परिवर््तनीय 
आगत जोड़ने से अतंतः सीमांत उत््पपाद कम हो जाता ह।ै

	� परिवर््तनशील अनुपात का नियम: अल््पकाल मेें एकल आगत को 
बदलने  से  तीन चरण  उत््पन््न हो ते है ैं: ब ढ़ता, घटता और नकारात््मक 
प्रतिफल।

z	प्रतिफल अनुपात (Returns to Scale):

	� परिभाषा: द ीर््घकाल मे ें आगत मे ें आनपुातिक वृद्धि और उत््पपादन मे ें 

परिवर््तन के ब ीच संबंध।
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	� प्रकार:

	� बढ़ता प्रतिफल (IRS): आगत से अधिक उत््पपादन बढ़ता ह।ै

	� समान प्रतिफल (CRS): आगत के अनपुात मे ें उत््पपादन ब ढ़ता 
ह।ै

	� घटता प्रतिफल (DRS): आगत से कम उत््पपादन बढ़ता ह।ै

उत्पादन लागत
अल््पकालिक और दीर््घकालिक लागतेें:
z	अल््पकालिक लागतेें: इनमेें परिवर््तनीय और स््थथिर लागत शामिल होती ह,ै 

जहाँ स््थथिर पूँजी के कारण लचीलापन सीमित होता ह।ै

z	दीर््घकालिक लागतेें: सभी लागतेें परिवर््तनीय होती हैैं, जो उत््पपादन बढ़ने पर 
प्रति-इकाई लागत को घटाने वाले पैमाने की अर््थव््यवस््थथाओ ंकी अनमुति देती 
हैैं।

वृद्धिशील पूजँी उत्पादन अनुपात  
(Incremental Capital Output Ratio - ICOR):
z	परिभाषा: ICOR वह अतिरिक्त पूँजी मापता ह,ै जो एक अतिरिक्त उत््पपादन 

इकाई उत््पन््न  करने  के लि  ए आवश््यक हो ती ह  ैऔर यह  पूँजी दक्ष ता को 
दर््शशाता ह।ै

z	ICOR = ΔK/ΔY, जहाँ ΔK पूँजी मेें वृद्धि ह ैऔर ΔY उत््पपादन मेें वृद्धि 
ह।ै

z	महत्तत्व: कम ICOR अधिक दक्षता को  इगंित करता ह ,ै अर््थथात वि कास के 
लिए कम पूँजी की आवश््यकता। यह आर््थथिक नियोजन के लि ए महत्तत्वपरू््ण ह।ै

	� भारत: श्रम-प्रधान उद्योगोों और धीमी पूँजी उत््पपादकता के कारण ICOR 
अपेक्षाकृत अधिक ह।ै

	� चीन: कुशल पूँजी आवंटन और उच््च बनुियादी ढाँचा नि वेश से कम 
ICOR।

	� अमेरिका: उन््नत प्रौद्योगिकी और उच््च पूँजी निवेश के संतलुन से मध््यम 
ICOR बनाए रखता ह।ै

आर््थथिक क्षेत्ररों मेें सीमाांत उत्पाद और ICOR का महत्त्व
z	कृषि: उत््पपादकता ब ढ़़ाने  के लि  ए तकनीकी नि वेश मे ें इष्टतम पूँजी नि वेश 

निर््धधारित करने मेें ICOR मदद करता ह।ै

z	निर््ममाण: उच््च सीमांत उत््पपाद और कम ICOR पूँजी-प्रधान क्षेत्ररों मेें कंपनियोों 
को प्रभावी रूप से विस््ततार करने की अनमुति देते हैैं।

z	सेवा क्षेत्र: तकनीकी निवेश से दक्षता मेें सधुार उत््पपादकता को बढ़़ाता ह ैऔर 
ICOR को सकारात््मक रूप से प्रभावित करता ह।ै

फर््म का सिद्धधांत (Theory of Firm):
फर््म  का सि द््धाांत यह  वर््णन करता ह ,ै कि  व््यवसाय उत््पपादन स््तर और मलू््य 
निर््धधारण के निर््ण य कैसे लेते हैैं, जिससे अधिकतम लाभ अर््जजित किया जा सके। 
यह माना जाता ह ैकि फर्ममें लाभ अधिकतमीकरण के उद्देश््य से संचालित होती 
हैैं और उत््पपादन तब तक करती हैैं जब तक सीमांत लागत (MC) सीमांत राजस््व 
(MR) के ब राबर न हो जाए। यह सिद््धाांत लागत संरचनाओ,ं उत््पपादन क्रियाओ ं
और राजस््व विश्लेषण जैसे कारकोों पर विचार करता ह।ै यह बताता ह ैकि व््यक्तिगत 
फर््म आपूर््तति वक्र कैसे उत््पन््न होते हैैं तथा फर््म बाजार मलू््य मेें परिवर््तनोों पर कैसे 
प्रतिक्रिया देती हैैं।

परू््ण प्रतिस्पर्धा (Perfect Competition):

पूर््ण प्रतिस््पर््धधात््मक बाजार की प्रमखु विशेषताएँ नि म््नलिखित हैैं:

z	अनेक क्रे ता और विक्रे ता: कोई भी एक प्रतिभागी बाजार मलू््य को प्रभावित 
नहीीं कर सकता।

z	समान उत््पपाद: वस््ततुए ँ सभी विक्रे  ताओ ं के लि  ए समान हो ती है ैं, जि ससे 
उपभोक्ता फर्ममों के ब ीच भेदभाव नहीीं करते।

z	मुक्त प्रवेश और निकास: फर््म स््वतंत्र रूप से बाजार मेें प्रवेश कर सकती हैैं 
या इसे छोड़ सकती हैैं, जि ससे दीर््घकालिक संतलुन बना रहता ह।ै

z	पूर््ण जानकारी: सभी प्रतिभागी कीमतोों और उत््पपाद की गणुवत्ता के ब ारे मेें 

परूी तरह से सचूित होते हैैं। उपर््ययुक्त स््थथिति मेें फर्ममें ‘मूल््य ग्रहणकर््तता’ होती 
हैैं, अर््थथात उन््हेें प्रचलित बाजार मलू््य को स््ववीकार करना होता ह।ै

अन्य प्रतिस्पर्धात्मक संरचनाएँ

पूर््ण प्रतिस््पर््धधा के वि  परीत अन््य प्रतिस््पर््धधात््मक संरचनाएँ नि म््नलिखित हैैं:

z	एकाधिकार (Monopoly): एकमात्र विक्रे  ता, जि सके  पास कोई नि कट 
प्रतिस््थथापन नहीीं हो ता, बाजार को नि यंत्रित करता ह  ैऔर मलू््य व मात्रा को 
प्रभावित करता ह।ै

z	अल््पपाधिकार (Oligopoly): कुछ ब ड़़ी  फर्ममों  का प्रभतु््व, जि ससे  मलू््य 
निर््धधारण मेें परस््पर निर््भरता और संभावित साँठ-गाँठ होती ह।ै

z	एकाधिकार प्रतिस््पर््धधा (Monopolistic Competition): कई फर्ममें भिन््न 
उत््पपाद बे चती है ैं, जि ससे  उन््हेें कुछ सीमा तक मलू््य निर््धधा रण  का अधिकार 
मिलता ह।ै प्रत््ययेक संरचना मलू््य निर््धधा रण, उत््पपादन और बाजार दक्ष ता को 
अलग-अलग तरीकोों से प्रभावित करती ह।ै

z	बाजार आपूर््तति और आपूर््तति वक्र (Market Supply and Supply 

Curve): बाजार आपरू््तति  वक्र यह दर््शशाता ह ,ै कि विभि  न््न कीमतोों पर सभी 
फर्ममें कितनी मात्रा मेें वस््ततुओ ंकी आपरू््तति करने हेत ुतैयार हैैं। इसे व््यक्तिगत फर्ममों 
के आपरू््तति  वक्ररों को जोड़कर प्राप्त कि या जाता ह ।ै सामान््यतः बढ़ती सीमांत 
लागत के कारण आपरू््तति वक्र ऊपर की ओर झकुता ह,ै जो यह दर््शशाता ह ैकि 
उच््च कीमतेें फर्ममों को अधिक आपरू््तति के लि ए प्रोत््ससाहित करती हैैं।

z	बाजार सतुंलन (Market Equilibrium): बाजार संतलुन तब होता ह,ै 
जब  माँग की मात्रा आपरू््तति  की मात्रा के ब  राबर हो ती ह ,ै जि ससे  एक स््थथि र 
मलू््य प्राप्त होता ह ैजहाँ खरीदारोों और विक्रे ताओ ंके उद्देश््य एकसमान होते हैैं। 
इस मलू््य पर, जब तक कोई बाह्य कारक माँग या आपरू््तति को परिवर््ततित नहीीं 
करता, तब तक कोई परिवर््तन नहीीं होता।

चित्र: संतुलन मूल््य
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